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Brand management

- Kierunek - studia podyplomowe dla SUM z SP

Opis kierunku

Marka stata sie nieodtqczng czesciq zycia wspdtczesnego cztowieka. Marka to efekt dobrego pomystu umiejetnie
zastosowanego w praktyce, a skuteczny branding odgrywa coraz wieksze znaczenia w dziatalnosci i funkcjonowaniu

przedsiebiorstwa.

Celem studiéw jest ugruntowanie i poszerzenie wiedzy z marketingu o zagadnienia zwigzane z najnowszymi trendami

w zakresie tworzenia marki i zarzqgdzania.

Co zyskujesz?

. Wiedze dotyczqgcq budowania marki
. Poznasz badania i narzedzia wspierajgce budowanie wizerunku pracodawcy

. Dowiesz sie jak kluczowa jest zmiana postrzegania firmy przez pracownikéw

Dla kogo?

. Dla oséb zarzgdzajgcych produktem, projektem, kontraktem, ustugq
. Dla oséb pracujgcych w marketingu

. Pracownikéw dziatéw PR

. Kadry dziatéw sprzedazy

Program studiow

Wybrane przedmioty specjalnosciowe:

. Employer branding, candidate experience & employee experience

. Trendy i wyzwania rynku

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy gdansk a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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. Budowanie strategii employer branding
. Budowanie wizerunku pracodawcy wewngqtrz organizacji i na zewnaqtrz
. Sita marki osobistej w dziataniach pracodawcéw
. Maksymalizacja korzysci ze wspétpracy z zatrudnionymi i budowanie z nimi trwatej relacji
. Badania i narzedzia wspierajgce budowanie wizerunku pracodawcy
. Kampanie rekrutacyjne i wizerunkowe
. Znaczenie wewnetrznych ambasadoréw marki pracodawcy
. Zmiana postrzegania firmy przez pracownikéw
-
7T ® Gl
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