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Digital Marketing Manager

- Kierunek - studia podyplomowe

Online 2 semestry OD MARCA

Opis kierunku

Studia w formule online (synchronicznie).

Z wyktadowcami i uczestnikami studiéw kontaktujesz sie przez internet, w czasie rzeczywistym (synchronicznie). W

zajeciach uczestniczysz w weekendy, zgodnie z ustalonym harmonogramem zjazdéw.

Szacuje sie, ze w Polsce z internetu korzysta obecnie ponad 35 milionéw uzytkownikéw, czyli 88% spoteczenstwa.

Wedtug danych z raportu Digital Poland 2024 przygotowanego przez we are social & Meltwater, przecietny Polak w
grupie wiekowej 16-64 lata spedza w Internecie nawet 6 godzin dziennie, w tym 2 godziny poswiecajgc na korzystanie

z social mediéw. W zwigzku z tym znaczenie Digital Marketingu wciqz rosnie.

Cel

Celem studiéw podyplomowych z zakresu Digital Marketingu jest przygotowanie Cie do praktycznego wykorzystania
internetu w celach marketingowych i sprzedazowych. Ukohczenie kierunku Digital Marketing gwarantuje Ci zdobycie

praktycznych, a takze pozgdanych na rynku umiejetnosci - zaréwno tych narzedziowych, jak i strategicznych.

Co zyskujesz?

Sprawdzona wiedza i najlepsze praktyki z pierwszej reki mozna zdobyé w jeden sposéb. Od ludzi, ktérzy zajmujqg sie

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy gdansk a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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Digital Marketingiem od lat. Najnowsze narzedzia, duzo pracy warsztatowej i praktyczna wiedza od najlepszych
specjalistow. Studia podyplomowe z zakresu Digital Marketingu pozwolq Ci znalezé sie wéréd wysoko cenionych na
rynku specjalistéw

z zakresu marketingu internetowego.

W trakcie studiéw dowiesz sie jak:

. wykorzystywaé Internet, aby sprzedawaé, a przede wszystkim robi¢ to skutecznie;

. w praktyce projektowaé skuteczne lejki marketingowe;

. sprawnie korzystaé z dostepnych na rynku narzedzi marketingowych;

. pisac i tworzyé tresci, ktérymi Twoi klienci bedq chcieli sie dzieli¢;

. najpierw planowaé, a nastepnie skutecznie mierzy¢ dziatania marketingowe w Internecie;
. planowaé budzet marketingowy i zarzgdzaé nim tak, aby przynosit spodziewane efekty;

stworzy¢ i wdrozyé¢ spdjng strategie Digital Marketingowg obejmujgcq wszystkie dostepne kanaty
. komunikacji oraz etapy lejka sprzedazowego

Dla kogo?

przedsiebiorcéw i freelanceréw chcgeych rozwijaé swoje firmy zgodnie z aktualng wiedzq z zakresu
marketingu

. menedzeréw marketingu chcgceych szlifowaé swéj digitalowy warsztat
. specjalistéw marketingu, ktérzy chcq poznaé kazdy zakqtek Digital Marketingu od tzw. podszewki

wszystkich, ktérzy zamierzajg w petni wykorzystaé potencjat Marketingu Internetowego

Program studiéw

Program studiéw podyplomowych na kierunku Digital Marketing Manager

3 —31 el Kl | K
T ® ©

——

Liczba miesiecy nauki: Liczba godzin: 172 Liczba zjazdéw: 11 Liczba semestréw: 2
9

WPROWADZENIE DO DIGITAL MARKETINGU (20 godz.)

Wprowadzenie do Digital Marketingu (4+ godz.)
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Biznes w internecie - modele biznesowe, trendy, analiza Case Studies (4 godz.)

. Marketing Driven Company - dlaczego firmy zarzqdzane marketingowo wygrywajq (12 godz.)

ZACHOWANIA KONSUMENTA W SIECI (12 godz.)

. Psychologia zachowan konsumenckich @4 godz.)
. Persony i psychografia, czyli okreslanie grup docelowych (4 godz.)
. Badania marketingowe: jakosciowe i iloéciowe (4 godz.)

STRATEGIA | ZARZADZANIE MARKETINGIEM (24 godz.)

. Warsztat z tworzenia Customer Value Proposition i Customer Journey Map ©(6 godz.)

. Tworzenie lejka sprzedazowego w internecie (4 godz.)

. Warsztat z tworzenia strategii marketingowej od A do Z (8 godz.)

. Wskazniki efektywnosci dziatain marketingowych. Budzet marketingowy i jego kontrola. (6 godz.)

PRAWO W INTERNECIE (6 godz.)

. Prawo dla marketeréw: Prawo autorskie, zawieranie uméw, podstawy RODO ©(6 godz.)

CONTENT MARKETING (28 godz.)

. Wprowadzenie do Content Marketingu ©(4 godz.)

. Warsztat z tworzenie strategii i planu contentowego (6 godz.)

. Video Marketing na YouTube (6 godz.)

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
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Content Marketing a SEO. Praktyczne zastosowanie narzedzi SEO & Al w Digital Marketingu (6 godz.)

. Warsztat tworzenia tresci: Copywriting & Webwriting (5 godz.)

. Praktyczne wykorzystanie narzedzi Al w pracy Digital Marketing Managera (4 godz.)

PERFORMANCE MARKETING (18 godz.)

. Google Ads - skuteczna reklaoma w sieci reklamowej Google ©(6 godz.)

. Facebook & Instagram Ads - panel reklamowy i dobre praktyki (8 godz.)

. Pozostate kanaty Performance Marketingu: Tik Tok, Twitter, LinkedIn, Pinterest (4 godz.)

EMAIL MARKETING & MARKETING AUTOMATION (16 godz.)

. Warsztat z budowania list mailingowych i skutecznego pozyskiwania subskrybentéw ©(6 godz.)
. Planowanie i realizacja kampanii email marketingowych (6 godz.)
. Marketing Automation, czyli automatyzacja dziatah marketingowych w internecie (4 godz.)

SOCIAL MEDIA (18 godz.)

. Wstep do Social Media®(4 godz.)

. Komunikacja i trendy w Social Media (6 godz.)

. Influencer Marketing i Ambasadorzy Marki (8 godz.)

Tworzenie, montaz i promocja rolek. Budowanie zasiegéw na TikToku i Instagramie dzieki krétkim

. formatom video
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SERWISY INTERNETOWE | PODSTAWY USER EXPERIENCE (22 godz.)

. Strony WWW - projektowanie, podstawy UX & Ul ©(8 godz.)
. Landing Pages - Tworzenie skutecznych stron docelowych (8 godz.)

. Analityka Internetowa - Podstawy pracy z Google Analytics i Google Tag Manager (6 godz.)

PROJEKT (8 godz.)

. Seminarium podyplomowe ©(8 godz.)
Forma zaliczenia

2 testy semestralne (15 pytan - ABCD)
Grupowy projekt koncowy w formie praktycznej prezentacji.

Projekt tworzymy od pierwszych zajeé. Zdobywajgc wiedze w trakcie kolejnych zjazdéw uczestnicy rozwijajg projekt o
zdobytq na zajeciach wiedze i przygotowujg go w praktycznej formie np. "Strategii marketingowej dla firmy X" lub

"Kampanii marketingowej dla firmy Y".

Wykladowcy

Jakub Ktos
Od 8 lat zwigzany zawodowo z marketingiem, sprzedazq oraz rozwojem biznesu.

Obecnie, jako freelancer, pomaga i doradza markom jak zwiekszaé skuteczno$éé dziatan z zakresu Digital Marketingu

oraz komunikacji w mediach spoteczno$ciowych.

Weczeéniej Head of Business Development w infoShare Academy, gdzie odpowiadat za rozwéj platformy szkoleniowej z

kursami online dla branzy IT. Zatozyciel marek GIT Wakacje i Jestem GIT dziatajgcych w branzy turystyczne;j.

Koordynator merytoryczny i wyktadowca na kierunkach Social Media Manager oraz Digital Marketing Manager.

Absolwent marketingu internetowego na Akademii Leona Kozminskiego w Warszawie.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
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Piotr Bucki

Od 18 lat pomaga ludziom szlifowaé komunikacje w réznych obszarach. Zawsze bazuje przy tym na psychologii
poznawczej, neuro-naukach i psycholingwistyce. Sprawdza teorie w praktyce wspdtpracujgc z firmami w Chile,
Stowenii, Motdawii, Azerbejdzanie, Austrii, Australii i Polsce.© Wspétautor i redaktor merytoryczny Startup Manual
(Wolves Summit 2015), autor i opiekun serii BuckiAcademi wydanej z wydawnictwem 4 Gtowy (2016). Publikuje

regularnie na InnPoland oraz stronie®www.bucki.pro. Pisze dla Malemana, Dolce Vita, Madame, Marketing w

Praktyce i wielu innych. Autor ksiqzki ,,Porozmawiajmy o komunikacji”, ,Life is a pitch and then you die” oraz ,Ztap
réwnowage”. Przettumaczyt 12 ksiqzek z zakresu psychologii i poradnictwa.©Wspdtpracuje z najlepszymi oérodkami
startupowymi w Polsce — m.in. LPNT, Inkubator Starter, GPNT i PPNT, a takze z najwiekszym rzgdowym programem
na $wiecie Startup Chile i Inkubatorami w Stowenii i Austrii. Wystepowat m.in. na Wolves Summit, Davos
Communication Forum, PODIM Stowenia, Internet Beta, Social Media Convent, Inspiration Day w Szczecinie, PMI

Congress w Antwerpii i wielu wielu innych konferencjach w kraju i na $wiecie.
Magdalena Ciszewska

Absolwentka Miedzynarodowych Stosunkéw Politycznych w Wyzszej Szkoty Handlowej w Warszawie.® Specjalizuje
sie w budowaniu i realizacji strategii marketingowo-sprzedazowych, a od kilku lat jest zwigzana z Wyzszq Szkotg
Bankowq w Gdarnsku, gdzie prowadzi zajecia na kilku kierunkach.@ Swojq kariere zawodowq poswiecita online
marketingowi i nowym mediom. W ciggu 20 lat swojej pracy budowata globalne strategie marketingowe dla takich
marek jak ClickMeeting, GetResponse, Heinz, Ford, Diageo, GlaxoSmithKline, Wedel.® Jest ekspertem w
pozycjonowaniu marek, optymalizacji lejkéw sprzedazowych, tworzeniu strategii marketingowych i wdrazaniu

kampanii promocyjnych. Obecnie rozwija tez swéj startup — platforme technologiczng dla branzy beauty.
Jarostaw Gilewicz

Doswiadczony marketingowiec, ktéry swojqg wiedze i umiejetnosci budowat w takich firmach jak Polskapresse, Acxiom
GSC, Cyfrowe.pl czy Infoshare Conference. Obecnie jako Digital Marketing Freelancer dziata jako niezalezny
konsultant marketingowy oraz prowadzi szkolenia z zakresu marketingu internetowego.® Jego konikiem sg nowe
technologie z zakresu automatyzacji oraz digitalizacji proceséw pozyskiwania klientéw.©® Prywatnie mqz i ojciec,

perkusista, cukrzyk, browarnik domowy i fan seriali z kategorii sci-fi oraz fantasy.
Grzegorz Gotebiewski

Od zawsze zwigzany z branzq IT. Swojqg pierwszqg strone internetowq stworzyt w podstawdéwce na temat ulubionej gry.
Przez 10 lat zajmowat sie projektowaniem stron i pézniejszym ich wdrazaniem. Przez kilka lat pracowat jako projektant
dla firm farmaceutycznych i finansowych. W ostatnich latach pracowat jako Senior UX/UI Designer w portalu No Fluff
Jobs - job boardzie dla programistéw, gdzie odpowiadat m.in. za stworzenie nowej stylistyki catej strony, tworzenie
prototypdw i projektowanie interfejséw od strony graficznej. Obecnie pracuje w infoShare Academy, gdzie

wspoéttworzy marketing tej firmy.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
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Anna Kupracz

Polonistka, pijarowiec, contentowiec i copywriter. Byta dziennikarka, rzecznik prasowa Portu Gdansk, obecnie
Content Manager w tréjmiejskiej szkole programowania infoShare Academy oraz nauczyciel
akademicki.©Gramatyczna nazistka, a jednoczes$nie mito$niczka kreatywnego pisania przesigknietego poczuciem

humoru i ironig. Zajmuje sie tworzeniem i realizacjq strategii komunikacji, contentem oraz media relations.®
Obsesyjnie czyta reportaze, zaciekle oglgda filmy dokumentalne i $ledzi dramy influenceréw.

Michat Mallek

Pomaga firmom rosngé¢ uzywajgc "no bullshit" marketingu. Pracuje jako Growth Hacker w firmie z branzy HR tech.®

Z wyksztatcenia inzynier automatyki i robotyki. Doswiadczenie zdobywat pracujgc w digital marketingu dla firm z
branzy szkoleniowej, IT, hotelarstwa oraz przy wielu projektach freelancerskich. Realizuje sie prowadzqgc szkolenia,

webinary i konsultacje dla start-upéw. Ma za sobq udang kampanie crowdfundignowq.®

W swojej pracy skupia sie na zrozumieniu potrzeb klientéw i wypracowaniu dla nich propozycji wartosci. Uwaza, ze

kluczowa w marketingu jest analiza danych i umiejetnoéé przetozenia dziatah na biznes.©
Tomasz Palak

Radca prawny, prelegent, autor artykutéw na tomaszpalak.pl i w prasie. O$§miokrotnie na podium
konferenciji | Love Marketing, wystepowat réwniez na Infoshare, TEDx i licznych innych wydarzeniach.
Wyktadowca WSB, WSAIB, ALK i UTH. Ekspert proszony o wypowiedz przez podmioty zewnetrzne —
m.in. Dziei Dobry TVN czy prawo.pl. Twérca ksiqzki "Internet a prawo - jak sie nie potknqé?". Prywatnie
gitarzysta.

Beata Zielinska

Kreatorka strategii marek foodowych, klientocentryczka, towczyni trendéw konsumenckich. Od ponad 20 lat
specjalizuje sie w kreowaniu strategii marek foodowych, sprzedazqg oraz obserwacjq trendéw foodowych i zachowan
konsumenckich w®Polsce®i na $wiecie.© Wspierata marki wielu ogdlnopolskich producentéw spozywczych bedgc
liderem projektow®@strategicznych©zwiqzanych z&tworzeniem i rozwojem marek foodowych oraz ich
repozycjonowaniem, wdrazaniem nowych produktéw na rynek.©® Absolwent Politechniki Gdanskiej oraz Master
Business Administration, trener biznesu, z pasji fotograf. Obecnie buduje wtasng marke jako freelancer strategii i

doradztwa marketingowego.
Iga Malinowska

Marketingowiec oraz projektant graficzny z 15-letnim stazem. Swoje do$wiadczenie zdobywata pracujgc w dziatach
marketingu korporacyjnego, startupach oraz agencjach marketingowych. Od 5 lat prowadzi wtasne studio graficzne
Figa by lga i jest wspétzatozycielkq agenciji Astrotea, specjalizujgcej sie w tworzeniu stron internetowych. lga tqgczy
swojqg wiedze i doswiadczenie z pasjg do nowych technologii i trendéw wizualnych, tworzqc unikalne projekty zgodne

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy gdansk a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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z potrzebami klientéw. W swojej pracy ze studentami lga skupia sie przede wszystkim na rozwoju ich umiejetnosci
praktycznych: nauki dobrej komunikacji z projektantami graficznymi w celu realizacji skutecznych projektow
marketingowych, zrozumienia podstawowych zagadnieh z zakresu projektowania graficznego oraz obstugi

programéw graficznych.
Mateusz Zych

Od ponad 5 lat zwigzany z reklamg ptatng w takich kanatach jak: Google, Facebook, LinkedIn. W swojej codziennej
pracy oprécz paneli reklamowych wykorzystuje Google Analytics oraz inne narzedzia, przydatne do prawidtowej
optymalizacji kampanii.©Gdy nie tworzy kolejnej reklamy, koduje nowy landing pod reklame.® Zwiqzany z wieloma

branzami. Posiada szerokie do$wiadczenie w prowadzeniu dziatan reklamowych.©

Special promotion for candidates.

Nie czekaj, zapisz sie online!

Zapisujgc sie do 16 stycznia zyskujesz 1200 zt znizki, na ktérq sktada sie: do 16 stycznia
‘U3 od
. 800 zt znizki w czesnym czesne Juz o
. 400 zt znizki we wpisowym 378 Zl' 4574 7t

miesiecznie!

Czesne juz od 378 zi miesiecznie!

Najnizsza cena z ostatnich 30 dni: 378 zt / miesigc
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Ceny dla kandydatow

Studia to inwestycja, ktéra sie zwraca

Studia podyplomowe to inwestycja, ktéra zwraca sie juz w ich trakcie, w postaci nowych umiejetnosci i kontaktéw,
ktére owocujq w biznesie. Wybierz studia podyplomowe na Uniwersytecie WSB Merito i przekonaj sie na wtasnym
przyktadzie, jok inwestowaé w siebie, aby czerpaé z tego korzysci teraz i w przysztosci. Szanujemy Twéj czas i
pieniqdze, dlatego o finansach méwimy otwarcie. Nie mnozymy dodatkowych optat, nie przemycamy matym

druczkiem ukrytych kosztéw. U nas wiesz doktadnie, za co ptacisz.

Niestacjonarne - Gwarantowane czesne stopniowane

Rok nauki Czesne

normal_pric . .
e rat price_after_promotio .
n rat price_last_30
rat
Niestacjonarne - Gwarantowane czesne state
Rok nauki Czesne
2 raty 1rok 2550 zt 2950z
Rok nauki Czesne

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy gdansk a
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10 rat 1rok 530 zt 61021
Rok nauki Czesne
12 rat 1rok 448 zt 515zt

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
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Ceny dla absolwentéw WSB i WSB Merito

Studia to inwestycja, ktéra sie zwraca

Szanujemy Twdj czas i pieniqgdze, dlatego o finansach méwimy otwarcie. Nie mnozymy dodatkowych optat, nie

przemycamy matym druczkiem ukrytych kosztéw. U nas wiesz doktadnie, za co ptacisz.

Studia podyplomowe to inwestycja, ktéra zwraca sie juz w ich trakcie, w postaci nowych umiejetnosci i kontaktéw,
ktére owocujq w biznesie. Wybierz studia podyplomowe na Uniwersytecie WSB Merito w Gdanisku i przekonaj sie na

wtasnym przyktadzie, jak inwestowaé w siebie, aby czerpaé z tego korzysci teraz i w przysztosci.

Niestacjonarne - Gwarantowane czesne stopniowane

Rok nauki Czesne

normal_pric . .
e rat price_after_promotio .
n rat price_last_30
rat
Niestacjonarne - Gwarantowane czesne state
Rok nauki Czesne
2 raty 1rok 2450 zt 29507
Rok nauki Czesne
10 rat 1rok 510 zt 61024

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy gdansk a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.

1



UNIWERSYTET
WSB MERITO
GDANSK

Rok nauki Czesne

12 rat 1rok 431 zt 545zt

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy gdansk a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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Ceny dla kandydatéw z zagranicy

Studia to inwestycja, ktéra sie zwraca

Szanujemy Twdj czas i pieniqgdze, dlatego o finansach méwimy otwarcie. Nie mnozymy dodatkowych optat, nie
przemycamy matym druczkiem ukrytych kosztéw. U nas wiesz doktadnie, za co ptacisz. Studia podyplomowe to
inwestycja, ktéra zwraca sie juz w ich trakcie, w postaci nowych umiejetnosci i kontaktéw, ktére owocujq w biznesie.
Wybierz studia podyplomowe w WSB i przekonaj sie na wtasnym przyktadzie, jak inwestowaé w siebie, aby czerpaé z

tego korzysci teraz i w przysztosci.

Niestacjonarne - Gwarantowane czesne stopniowane

Rok nauki Czesne

normal_pric

e rat price_after_promotio

n rat price_last_30
rat
Niestacjonarne - Gwarantowane czesne state
Rok nauki Czesne
2 raty 1rok 2550 zt 2950z
Rok nauki Czesne
10 rat 1rok 530 zt 610z

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy gdansk a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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Rok nauki Czesne

12 rat 1rok 448 zi 515 z1

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy gdansk a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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