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Kierunek: Marketing i sprzedaż

Sprzedaż w innowacyjnym
przedsiębiorstwie
Forma studiów: Niestacjonarne Stacjonarne

Sposób realizacji studiów: Hybrydowe
ŁÓDŹ

Program studiów
Program studiów

    Customer experience – projektowanie i realizacja 

    Kreowanie marki własnej 

    Zarządzanie zespołami sprzedażowymi 

    Zarządzanie finansami w innowacyjnym przedsiębiorstwie 

    Product design 

    Techniki perswazji i wywierania wpływu 

    Strategie sieci handlowych 

    Marketing sensoryczny 

    Narzędzia w zarzadzaniu innowacyjnym przedsiębiorstwem 
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