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Czego nauczysz sie, wybierajac te specjalnos$¢?

opanujesz tajniki kreowania pozytywnych emocji wokét marki
poznasz aspekty prawne i spoteczno-kulturalne w budowaniu marki

nauczysz sie budowaé oraz analizowaé pozycje marki na rynku, aby zapewnié dobre relacje pomiedzy
producentem a klientem

dowiesz sie jakie korzysci ptyng z dbania o marke osobistq i jokg role odgrywa marka w biznesie
nauczysz sie jak zarzgdzaé markg na réznych poziomach: osobistym, produktowym, korporacyjnym

poznasz nowe trendy i sposéb ich zastosowania w budowaniu marki i komunikacji marketingowej
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Specjalnosé zostata przygotowana z myslg o osobach zainteresowanych procesami kreowania i zarzgdzania markq.
Celem jest ksztatcenie brand manageréw, odpowiedzialnych za powodzenie rynkowe marki- oséb koordynujgcych

dziatania zwigzane z planowaniem, organizacjqg, wdrazaniem i kontrolq przedsiewzie¢ w tym zakresie.

Marka jest bardzo istotnym instrumentem komunikowania sie przedsigbiorstwa z klientami. Ma duze znaczenie, jesli
istnieje potrzeba wyréznienia produktu sposréd produktéw konkurencyjnych — zwtaszcza w Internecie. Na zajeciach
dowiesz sie, jakg role w biznesie petni marka, co wnosi do firmy i co dzieki niej przedsiebiorstwo zyskuje. Poznasz

korzysci, jakie daje marka personalna i jak stworzyé brand doskonaty.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy lodz a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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wtasciciel firmy dziatajgcej w branzy marketingowej @
specjalista w agencji reklamowej lub marketingowe;j

brand menedzer

specjalista w dziale marketingu
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