Marketing produktu medycznego

- Specjalnoé¢ - studia | stopnia
Kierunek: Marketing i sprzedaz

Hybrydowe Studia licencjackie

Czego nauczysz sie, wybierajac te specjalnos$¢?

Nauczymy Cie podstaw marketingu, zarzqdzania i prawa na rynku farmaceutycznym i medycznym.
Dowiesz sie, w jaki sposéb analizowaé konkurencije, czytaé trendy.
Nauczymy Cie przeprowadzaé prognozy dotyczqce produktéw medycznych.

Zdobedziesz wiedze na temat wdrazania strategii marketingowych dla produktéw medycznych, a takze
tworzenia i publikowania tresci, materiatéw promocyjnych, edukacyjnych dla produktéw medycznych.

Nauczymy Cie budowania i utrzymywania relacji z klientami, partnerami biznesowymi.

Zdobedziesz umiejetno$¢ organizowania i koordynowania eventéw, szkolen, prezentacji i kampanii
promocyjnych dla produktéw medycznych.

Nauczymy Cie monitorowania sprzedazy i utrzymywania lojalnosci klientéw.
Dowiedz sie, w jaki sposdb zarzqdzaé zespotem i budzetem marketingowym.
Zdobedziesz wiedze na temat regulacji prawnych i etycznych dotyczgcych produktéw medycznych.

Poradzisz sobie z wyzwaniami i szansami na rynku produktéw medycznych.

Praca dla Ciebie

przedstawiciel/ka medyczno-farmaceutyczna @
dyrektor/ka placéwki medycznej

specjalist(k)a ds. marketingu produktéw medycznych

kierownik ds. marketingu produktéw medycznych

analityk rynku produktéw medycznych

specjalist(k)a ds. komunikacji i PR produktéw medycznych

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy lodz a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



Program studiéw

Przedmioty specjalno$ciowe:

Strategie cenowe i negocjacje na rynku farmaceutycznym,
Badanie rynku farmaceutycznego

Zarzqgdzanie placéwkami opieki zdrowotnej

Rynek badan klinicznych w Polsce, UE i na $wiecie

Etyka w badaniach nad produktem medycznym i pracy przedstawiciela medycznego/przedstawicielki
medycznej

Tréjpodziat wtadzy korporacyjne;j

Finanse publiczne a przemyst farmaceutycznym.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy lodz a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.



