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Sprzedaż w innowacyjnym
przedsiębiorstwie
- Specjalność - studia II stopnia

Kierunek: Marketing i sprzedaż

Hybrydowe Studia magisterskie

Czego nauczysz się, wybierając tę specjalność?

Rozwiniesz umiejętności w zakresie zarządzania innowacyjnym przedsiębiorstwem i jego finansami

Dowiesz się czym jest marketing sensoryczny

Pogłębisz wiedzę na temat customer experience oraz product desing

Poznasz metody i techniki perswazji i wywierania wpływu

Nabędziesz zaawansowaną wiedzę o narzędziach stosowanych w innowacyjnej firmie

Praca dla Ciebie

dyrektor działu sprzedaży w firmie produkcyjnej, usługowej lub
handlowej

specjalista w agencjach kreatywnych współpracujących z sektorem
innowacyjnych technologii 

we własnym sklepie internetowym

w dużych przedsiębiorstwach rozwijających handel w formie
elektronicznej

Program studiów

Program studiów

    Customer experience – projektowanie i realizacja 

    Kreowanie marki własnej 

    Zarządzanie zespołami sprzedażowymi 

    Zarządzanie finansami w innowacyjnym przedsiębiorstwie 

    Product design 

    Techniki perswazji i wywierania wpływu 
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    Strategie sieci handlowych 

    Marketing sensoryczny 

    Narzędzia w zarzadzaniu innowacyjnym przedsiębiorstwem 


