
Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku mają charakter wyłącznie informacyjny. Dane te nie stanowią oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyższym, umowa między a
studentem zawierana jest w formie pisemnej.
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Kierunek: Zarządzanie

Marketing i media społecznościowe
Forma studiów: Niestacjonarne

Sposób realizacji studiów: Hybrydowe

OPOLE OD MARCA

Program studiów
W dobie społeczeństwa informacyjnego przedsiębiorstwa poszukując narzędzi budujących lojalność i zaangażowanie

klientów częściej wykorzystują potencjał nowoczesnych technologii informatycznych i komunikacyjnych. Nowe media

takie jak: portale społecznościowe, blogi czy telefonia komórkowa wykorzystane we właściwy sposób mogą stać się

gwarantem przetrwania przedsiębiorstwa na coraz bardziej konkurencyjnym rynku. 

 

Przedmioty specjalnościowe*

E-komunikacja i Social Media

Kreowanie marki

Narzędzia nowoczesnej reklamy 

Content marketing

AI i nowe technologie w marketingu 

Warszaty Social Media 

Symulacja biznesowa II

Zarządzanie kryzysem w Social Media

 

 

*wykaz przedmiotów może ulec niewielkim modyfikacjom

https://www.merito.pl/opole/studia-i-szkolenia/studia-ii-stopnia/kierunki-i-specjalnosci/zarzadzanie/marketing-i-m
edia-spolecznosciowe
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