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Program studiow

Program ksztatcenia na kierunku media i komunikacja w biznesie zostat skonstruowany zgodnie z obowiqzujgcymi
przepisami i rozporzgdzeniami Ministra Nauki i Szkolnictwa Wyzszego, posiada charakter interdyscyplinarny, czyli
odnosi sie do kilku dyscyplin naukowych: nauk o komunikacji spotecznej i mediéw, nauk prawnych oraz nauk o
zarzqdzaniu i jako$ci. Program ksztatcenia zostat opracowany w oparciu o miedzynarodowe doswiadczenia, wyniki

badan oraz szereg warsztatéw, w ktérych uczestniczyli wyktadowey kierunku.
Przedmioty ksztalcenia ogélnego*

BHP

Jezyk obcy

Praca zespotowa z wykorzystaniem narzedzi IT
Technologia informacyjna

Komunikacja spoteczna

Globalizacja - nowe wyzwania wspdtczesnego $wiata
Podstawy ekonomii

Metody efektywnej nauki

Elementy prawa

Metody prezentacji danych

Etyka

Psychologia marketingu

Debata wspoétczesna

Standardy prac projektowych

Global Marketing Mix/ Selbstpraesentation und oeffentlicher Auftritt

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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Podstawy zréwnowazonego rozwoju

* wykaz przedmiotéw moze ulec niewielkim modyfikacjom
Przedmioty podstawowe i kierunkowe*
Socjologia internetu

Metody badan spotecznych

Réznice miedzykulturowe

Instrumentarium zarzgdzania

Design Thinking

Prawo mediéw

Cyberbezpieczenstwo

Instrumentarium reklamy

Procesy komunikacji medialnej

Organizacja i zarzqgdzanie podmiotami medialnymi
OSINT - techniki pozyskiwania informacji
Komunikacja w spotecznosciach lokalnych
Systemy medialne na $wiecie

Digital Marketing

Al w marketingu

Estetyka i design

Wystgpienia publiczne i autoprezentacja

Media Planning

Zarzgdzanie i komunikacja w sytuacjach kryzysowych
Kampanie zintegrowane

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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* wykaz przedmiotéw moze ulec niewielkim modyfikacjom
Przedmioty do wyboru

Przedmiot do wyboru: Savoire vivre/Negocjacje i protokét dyplomatyczny
Przedmiot do wyboru: Kreativiteat/Consumer Behaviour
Praktyka zawodowa

Projekt kierunkowy

https://www.merito.pl/opole/studia-i-szkolenia/studia-i-stopnia/kierunki-i-specjalnosci/media-i-komunikacja-w-bizn
esie

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy a
studentem zawierana jest w formie pisemne;j.
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