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Czego nauczysz sie, wybierajac te specjalnos$¢?

Poznasz zasady formutowania komunikacji marketingowej

Nauczysz sie ksztattowaé proces komunikacji B2C, B2B, organizacji non profit

Poznasz najnowsze trendy w badaniach, komunikacji, mediach, reklamie, PR, brandingu

Dowiesz sig, jakie sq obecnie kierunki rozwoju marek réznych kategorii: FMCG, ustug, marketingu idei.
Poznasz najlepsze narzedzia wykorzystywane przez specjalistéw z agencji marketingowych i PR.

Dowiesz sie, jak planowa¢ efektywne strategie komunikaciji dla réznych grup docelowych, a takze jak
tworzy¢ strategie CSR

Co jeszcze powiniene$ wiedzie¢?

Co roku zmienia sie uktad budzetéw firm przeznaczanych na marketing i sprzedaz, uwypuklajgc wzrost
wydatkéw na dziatania w internecie.

Komunikacja marketingowa zyskuje na znaczeniu — komunikacja dwustronna

Nasi studenci bardzo sobie cenig mozliwo$é¢ kontaktu z praktykami. Dlatego tez bedziesz uczestniczyé w
zajeciach prowadzonych przez ekspertdéw z branzy reklamowej, public relations i marketingowej, media
planneréw, strategdéw, osoby zajmujgce sie badaniami konsumenckimi.

W ramach programu czeka Cie wiele godzin zajeé praktycznych. Bedziesz analizowaé case’y,
projektowaé strategie komunikacji, nauczysz sie analizowaé grupy docelowe Twoich kampanii i tworzyé
insighty, dobiera¢ kanaty komunikacji. Dowiesz sie, jak wykorzystaé psychologie w projektowaniu
komunikaciji.

Nasze zajecia to wiele godzin warsztatéw i éwiczen — tak najlepiej mozesz poznaé narzedzia analityki
internetowej, pozycjonowania SEO/SEM w Google czy zasady opracowania strategii kampanii online, a
takze dziatan e-commerce.
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ekspert ds. mediéw spotecznos$ciowych.

Wezeséniej studiowatem ekonomie na innej uczelni, ale nie spetnita moich oczekiwani. Znajomi polecili mi Uniwersytet
WSB Merito. Zawsze lubitem pracowaé z ludZmi. Interesuje mnie to, jak dziata nasz umyst i skqd wynikajg rézne
zachowania. Wybierajgce studia, chciatem lepiej zrozumieé drugiego cztowieka, a przy tym zadbaé o wiedze bardziej
biznesowq. Czuje, ze teraz

rozwijam sie zawodowo, a takze lepiej dostrzegam potrzeby innych i skutecznie potrafie im sprostaé.

Studia pokazujg mi, jok zarzgdzaé kapitatem ludzkim oraz daty narzedzia do dobrej komunikacji.

To zmotywowato mnie, by znalezé bardziej satysfakcjonujgcq i dobrze ptatng prace.

Kamil Tegos

student Uniwersytetu WSB Merito

Program studiéw

Psychologia komunikacji
Psychologia konsumenta

Nowoczesne negocjacje B2B, B2C
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Public Relations

Branding i strategie marketingowe
Etyka reklamy i problemy konsumpcji

Zarzgdzanie komunikacjg i PR

Wykladowcy

dr hab. Jacek Kall, profesor UWSB Merito

Profesor nadzwyczajny UWSB Merito, doktor habilitowany nauk o zarzqdzaniu, z tematyki zarzqdzania markq. Autor
kilku ksigzek, miedzy innymi najczesciej cytowanej (wedtug Google Scholar) ksigzki na temat reklamy, wydanej w
jezyku polskim (,Reklama”™) oraz najczeséciej cytowanej ksiqzki na temat marki, wydanej w jezyku polskim (,,Silna
marka”). Wspéttworzyt Businessman Magazine. Cztonek Rady Ekspertéw konkursu Superbrands Polska. Ma duze
doswiadczenie praktyczne, gtéwnie w obszarze badai rynku i marketingowych oraz kreowania marek (od lat

wspdtpracuje z poznarnskq agencjg Soul&Mind, specjalizujgcq sie w brand design).

Studia ukoniczyt w Akademii Ekonomicznej (obecnie: Uniwersytet Ekonomiczny) w Poznaniu; tam tez sie doktoryzowat i

habilitowat.
dr Karolina Oleksa-Marewska

Doktor nauk o zarzgdzaniu, psycholog- ukonczyta dwie specjalnosci magisterskie: psychologie kliniczng oraz
psychologie pracy i organizacji. Absolwentka studiéw licencjackich z zarzqdzania, specjalnoéé International Business.
Dyplomowany trener kompetencji miekkich, cztonek Polskiego Towarzystwa Treneréw Biznesu. Dyplomowany
terapeuta poznawczo-behawioralny- zdobyte umiejetnosci i wiedza pomagajqg w prowadzeniu indywidualnych sesji
rozwojowych z menedzerami i pracownikami. Wyktadowca na Uniwersytecie WSB Merito w Poznaniu oraz
Uniwersytetu SWPS w Poznaniu- przeprowadzita juz ponad 1500 godzin dydaktycznych. Autorka ponad 60 artykutéw

z tematyki psychologii, zarzgdzania oraz samodoskonalenia.

Umiejetnosci trenerskie rozwija od 2012 roku, przeprowadzita ponad 500 godzin szkolen i warsztatéw dla firm oraz
instytucji szkolnictwa. Realizowata projekty dla podmiotéw takich jak Zabka, Bridgestone, Miedzynarodowe Targi
Poznanskie, bank PKO SA, Teb Edukacja, a takze dla mikro i matych przedsigbiorstw. Wspétpracuje z firmami
szkoleniowymi takimi jak MM Solution oraz Enterprise Advisors oraz z Instytutem Analiz Spotecznych Quantum jako

ekspert w dziedzinie zarzgdzania i psychologii oraz TOC Strategy Institute jako konsultant i diagnosta organizacyjny.

dr Kinga Przybysz-Polakowska
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Doktor nauk spotecznych, certyfikowany tutor, wyktadowca na Uniwersytecie WSB Merito, autorka

publikacji naukowych i ksigzek z zakresu komunikacji medialnej. Ekspert Instytutu Analiz Spotecznych Quantum.
Doswiadczenie praktyczne w dziedzinie marketingu i komunikacji wewnetrznej zdobywata w agencji marketingowej
Creandi, amerykanskiej korporacji finansowej Franklin Templeton Investments oraz w mElements, technologicznej
spétce z Grupy mBank. Autorka bezptatnych materiatéw sprzyjajgcych dobrej

komunikacji www.warsztatyzkomunikacji.pl.
dr Grazyna Nowaczyk

Doktor nauk ekonomicznych, specjalizacja w zakresie marketingu szkét wyzszych. Petnomocnik Rektora ds. Jakosci
Ksztatcenia. Wczesniej Petnomocnik Rektora ds. Reklamy — wspétudziat w przygotowaniu i prowadzeniu badan
marketingowych dla potrzeb Uniwersytetu WSB Merito w Poznaniu, oraz przygotowywaniu materiatéw promocyjnych
i tworzeniu strategii promocji. Wieloletnie do$wiadczenie dydaktyczne zwigzane z prowadzeniem zajeé¢ z zakresu
marketingu i badan marketingowych, organizatorka cyklu konferencji dotyczgcych marketingu szkét wyzszych,
autorka publikacji z zakresu marketingu szkét wyzszych i przedsiebiorczosci. Do$wiadczenie zawodowe poza
Uniwersytetem WSB Merito w Poznaniu - praca w Instytucie Rynku Wewnetrznego i Konsumpcji w Warszawie i Agencji
Badan Marketingowych PRESTO Spétka z o.0. (wspdtudziatowiec , Prokurent i cztonek zespotu badawczego).

Wspétudziat w licznych projektach przygotowywanych dla potrzeb praktyki gospodarcze;j.
dr Wojciech Laskowski

Wyktadowca komunikaciji i trener umiejetnos$ci miekkich. Ukonczyt dziennikarstwo i komunikacje spoteczng, nastepnie
kontynuowat studia na filozofii. Doktorat obronit z jezykoznawstwa stosowanego. Od 10 lat prowadzi firme doradczo-
szkoleniowq. Specjalizuje sie w coachingu i szkoleniach z zakresu kompetencji psychospotecznych. Wyktada na
réznych uczelniach poznanskich przedmioty z zakresu komunikaciji i psychologii. Popularyzator synergologii —

dyscypliny zajmujqcej sie analizg mowy ciata.
Maciej Kowalski

Absolwent Uniwersytetu Technicznego w Poznaniu, MBA Nottingham Trent University oraz podyplomowych studiéw
na Uniwersytecie Ekonomicznym w Poznaniu w zakresie zarzqdzania przedsiebiorstwami oraz finansami
przedsiebiorstw. Posiada ponad 20-letnie, praktyczne doswiadczenie zawodowe. Przeszedt petng Sciezke rozwoju
zawodowego: od sprzedawcy na straganach i serwisanta sprzetu technicznego po funkcje prezesa zarzgdu $rednich i
duzych organizacji. Dyrektor zarzgdzajqcy, finansowy oraz handlowy wielu firm z kapitatem polskim i zagranicznym.
Specjalizuje sie w zarzgdzaniu strategicznym, finansowym i zarzgdzaniu zmiang. Niezalezny doradca biznesowy w
wielu organizacjach. W kontaktach z uczestnikami, zawsze skoncentrowany na precyzyjnym wyznaczaniu celéw i
realizacji oczekiwan. Praktyk a jednoczeénie pasjonat nowatorskich i tamigcych wszelkie schematy, rozwiqzan
biznesowych. Podstawowym narzedziem poznawczym jest dla niego: prowokacja. Przywddztwo i wiadza (ich blaski i

cienie) to zagadnienia, ktére od paru lat sq obszarem pogtebionych studiéw.
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