Psychologia reklamy i komunikacji

- Kierunek - studia podyplomowe

Online 2 semestry [DOFINANSOWANE| WIPARTNERSTWIE OBDIPAZDZIERNIKA

Opis kierunku

Studia w formule online (synchronicznie).

Nowaq wiedze i umiejetnosci zdobywasz, dzieki zajeciom realizowanym na platformie MS Teams. Z wyktadowcami i
uczestnikami studiéw kontaktujesz sie przez internet, w czasie rzeczywistym (synchronicznie). W zajeciach

uczestniczysz w weekendy, zgodnie z ustalonym harmonogramem zjazdéw.

Kierunek, ktéry Cie interesuje jest efektem wspétpracy Uniwersytetéw WSB Merito z catej Polski oraz Uniwersytetu

Dolnos$lgskiego DSW. Dzigki temu na zajeciach online spotkasz sie z uczestnikami i wyktadowcami z innych miast.

Gwarantujemy petng zgodnos$é¢ z przepisami prawa i najwyzsze standardy edukacyjne.

Od poczqgtku istnienia reklamy stosujemy pewne taktyki i praktyki komunikacyjne. Czeéé z nich nie dziata, czesé
dziata, ale czy wiemy dlaczego tak sie dzieje? Jakie mechanizmy sprawiajq, ze od produktu A wolimy produkt B?
Dlaczego odbiorcy z checiq stuchajq jednej marki, a drugiej nie lubig?

Podstawgq jest bardzo dobre poznanie wspétczesnego konsumenta, poniewaz to z nim rozmawia nasza marka. Jak
prowadzi¢ rozmowe, by$my doszli w tej podrézy do wspdlnego celu? Nauczymy Cie tego na studiach podyplomowych

psychologia reklamy i komunikacji.

Chcesz skorzystaé z dofinansowania Bazy Ustug Rozwojowych?

Sprawdz nasze ustugi w BUR: Wyszukiwarka ustug - Baza Ustug Rozwojowych - PARP

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy
warszawa a studentem zawierana jest w formie pisemnej.


https://uslugirozwojowe.parp.gov.pl/wyszukiwarka/uslugi/szukaj?dostawcyUslug%5B%5D=7405&mozliwoscDofinansowania=0

Jesli nie mozesz znalez¢ ustugi, ktéra Cie interesuje, skontaktuj sie z nami, a wprowadzimy jq specjalnie dla Ciebie!

Napisz: dsp@warszawa.merito.pl

DOWIEDZ SIE WIECEJ O BUR

Jesli jestes zainteresowany studiami podyplomowymi i chcesz dowiedzie¢ sie wiecej, zostaw do siebie kontakt!

Wypetnij formularz, a my skontaktujemy sie z Tobq.

ZOSTAW KONTAKT
Co zyskujesz?

Dowiesz sie, jakie mechanizmy psychologiczne wykorzystywane sg w reklamie.

Nauczysz sie, jak tworzyé skuteczne strategie marketingowe.

Bedziesz wiedzie¢, jak komunikowaé sie z otoczeniem marki i wszystkimi jej interesariuszami.
Pokazemy Ci, jok tworzyé wartosciowy content.

Poznasz wspétczesnego konsumenta jego zachowania. Dzieki temu bedziesz mégt tworzyé jeszcze bardziej
dopasowanqg do swojego odbiorcy komunikacje.

Mozliwo$é studiowania online, bez wychodzenia z domu, to duza oszczednosé¢ czasu. Dodatkowym atutem studiéow w
WSB, jest darmowa licencja do MS 365 dla uczestnikéw, dzigki ktérej bedziesz mie¢ dostep do niezbednych narzedzi

wykorzystywanych w procesie nauczania.
Dla kogo?

Dla oséb zainteresowanych psychologiq reklamy i komunikacji
Dla pracownikéw dziatéw marketingu/promocji/komunikacji
Dla rzecznikéw prasowych

Dla kadry menadzerskiej z obszaru marketingu/mediéw

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy
warszawa a studentem zawierana jest w formie pisemnej.


mailto:dsp@warszawa.merito.pl
https://www.merito.pl/warszawa/studia-i-szkolenia/studia-podyplomowe/baza-uslug-rozwojowych
https://www.merito.pl/warszawa/formularz/kontakt-studia-podyplomowe-lato

Program studiéw

Program studiéw podyplomowych na kierunku psychologia reklamy i komunikacji:
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Liczba miesiecy nauki: Liczba godzin: 140 Liczba zjazdéw: 1k Liczba semestrow: 2
9

psychologia reklamy (65 godz.)
wstep do psychologii
procesy poznawcze, nastréj, emocje
psychologia spoteczna i poznawcza w reklamie
psychologia mediéw

komunikacja marketingowa (25 godz.)
budowanie strategii marketingowej
public relations

wspoétczesny konsument (49 godz.)

promocje konsumenckie i perswazyjnoséé reklamy
zachowania konsumenckie

motywacja i postawy konsumentéw

Forma zaliczenia

illll =

zaliczenie wszystkich zaliczenie egzaminu
przedmiotéw objetych koncowego
programem studiéw obejmujgcego caty

zakres studiéw

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy
warszawa a studentem zawierana jest w formie pisemnej.



Wykladowcy

dr Mira Krzyscin

Doktor nauk ekonomicznych i wieloletni praktyk komunikacji marketingowej w branzy bankowej, IT, FMCG oraz
medycznej. Naukowo i zawodowo zajmuje sie perswazyjnosciq reklamy, komunikacjqg marketingowq, psychologig

ekonomii, zachowaniami konsumenckimi oraz etykg biznesu.
Michat Zalewski

Ekspert w zakresie komunikacji oraz zarzqdzania informacjq, wtasciciel marki Dobrze Powiedziane, konferansjer i

mitoénik szwedzkiego stylu zycia. Obecnie zajmuje stanowisko rzecznika oraz cztonka dyrekcji KBF.

Z KBF i Centrum Kongresowym ICE Krakéw, ktérego operatorem jest KBF, jest zwigzany od 2013 r. Poczgtkowo
odpowiadat za dziatania zwigzane z kreacjqg i brandingiem. Dzi$ jest odpowiedzialny za dziatania z zakresu public
relations, komunikacji kryzysowej oraz zarzqgdzania ryzykiem. Opiekuje sie ponad 70-cioma markami z obszaréw:
przemuyst spotkan, literatura, film, muzyka oraz turystyka. Petnit obowigzki Kierownika Dziatu Nowych Mediéw i PR.
Jako cztonek zespotu Departamentu Marketingu KBF zostat nagrodzony Grand Prix V edycji konkursu Marketing Roku.
Byt laureatem 2. miejsca konkursie PRotony w kat. Debiut w PR oraz Ztote Spinacze w kat. PR miejsca, miasta,
regionu. Otrzymat takze nominacje do tytutu Mtody Wilk - Odkrycie roku w konkursie Dyrektor Marketingu.
Doswiadczenie zdobywat prowadzqc Biuro Promocji kina KIJOW.CENTRUM w Krakowie, a takze wspierajqc
komunikacyjnie podmioty z branzy life science. W Matopolskiej Sieci Kin Cyfrowych odpowiadat za promowanie
wydarzen zaliczanych do grupy alternative content. Jest promotorem cyklicznych spotkan ze studentami
krakowskich uczelni, podczas ktérych przekazuje wiedze o przemysle spotkan oraz jego znaczeniu dla marketingu
miejsc i promocji marek miejskich. Prowadzi zajecia na uczelniach w catej Polsce.

Organizuje szkolenia grupowe i indywidualne. Prowadzi wydarzenia: konferencje, kongresy, sympozja, fora, gale
firmowe, wydarzenia marketingowe, jubileusze, konferencje prasowe, koncerty, premiery filmowe, pikniki rodzinne,
wydarzenia dla dzieci. Wspdtpracowat z takimi markami jak PEKAO S.A., TAURON Polska Energia, Pracuj.pl, Open
Eyes Econnomy Summit, Uniwersytet Jagiellonski, Croda Polska, Miasto Krakéw, KBF, Bukovina Resort i Grupa

Autoremo.
dr Beata Rajba

Psycholog, filolog, terapeuta EMDR, od lat czynnie zwigzana z wiodgcymi agencjami reklamowymi, zajmowata sie
kolejno copywritingiem, grafikq i webdesignem, badaniami marketingowymi, wreszcie projektowaniem kampanii
reklamowych. Brata udziat w projektowaniu i przygotowaniu kilkudziesieciu kampanii reklamowych i spotecznych.

Prowadzita kursy psychologii reklamy m.in. na Akademii Sztuk Pieknych i w Dolno$lgskiej Szkole Wyzszej.

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy
warszawa a studentem zawierana jest w formie pisemnej.



Partnerzy kierunku

dobrze
powiedziane

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy
warszawa a studentem zawierana jest w formie pisemnej.



Ceny dla kandydatéw

Studia to inwestycja, ktora sie zwraca

Na Uniwersytecie WSB Merito szanujemy Twdj czas i pienigdze, dlatego o finansach méwimy otwarcie. Nie mnozymy

dodatkowych optat, nie przemycamy matym druczkiem ukrytych kosztéw. U nas wiesz doktadnie, za co ptacisz.

Studia podyplomowe to inwestycja, ktéra zwraca sie juz w ich trakcie, w postaci nowych umiejetnoéci i kontaktéw,
ktére owocujg w biznesie. Wybierz studia podyplomowe na naszej uczelni i przekonaj sie na wtasnym przyktadzie, jak

inwestowac¢ w siebie, aby czerpaé z tego korzysci teraz i w przysztosci.

Niestacjonarne - Gwarantowane czesne state

Rok nauki Czesne

1 rata 1rok 4800 zt 5200zt
Rok nauki Czesne

2 raty 1rok 2480 zt 2680zt
Rok nauki Czesne

10 rat 1rok 510 zi 550z

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy
warszawa a studentem zawierana jest w formie pisemnej.



Rok nauki Czesne

12 rat 1rok 436 zt 470zt

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy
warszawa a studentem zawierana jest w formie pisemnej.



Ceny dla absolwentéw WSB i WSB Merito

Niestacjonarne - Gwarantowane czesne state

Rok nauki Czesne
1 rata 1rok 4600 zt 5200z
Rok nauki Czesne
2 raty 1rok 2380 zt 2680z
Rok nauki Czesne
10 rat 1rok 490 zf 550zt
Rok nauki Czesne
12 rat 1rok 420 zt 470zt

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy
warszawa a studentem zawierana jest w formie pisemnej.



