Digital Marketing Masterclass

- Kierunek - studia podyplomowe

Online 2 semestry Certyfikat ODIPAZDZIERNIKA

Opis kierunku

Gwarantujemy peing zgodnos$é z przepisami prawa i najwyzsze
standardy edukacyjne.

Internet jest gtéwnym Zrédtem informaciji i inspiracji dla wielu konsumentéw, ktérzy coraz czesciej dokonujg zakupdéw
online. Digital marketing umozliwia tatwqg personalizacje, segmentacje i skalowanie dziatan reklamowych,
dostosowanych do potrzeb i preferencji odbiorcéw. Pozwala réwniez na pomiar i analize efektéw dziatan
marketingowych, dzieki wykorzystaniu narzedzi analitycznych, takich jak Google Analytics, Google Tag Manager,
czy Hotjar. Digital marketing jest czesto tanszy i bardziej efektywny niz marketing tradycyjny, poniewaz pozwala na

dotarcie do uzytkownikéw zainteresowanych ofertqg, a nie do przypadkowej grupy odbiorcéw

Celem studiéw jest wyksztatcenie szerokiego spektrum umiejetnosci oraz podniesienia kompetencji z zakresu digital
marketingu. Kierunek posiada najszerszy na rynku szkoleniowym zakres tematéw dotyczqgcych dziatan w
Internecie. Wszyscy wyktadowcy kierunku sqg praktykami z wieloletnim doswiadczeniem w branzy

interaktywnej, praktykami posiadajgcymi miedzynarodowy certyfikat DIMAQ Professional.

Kazdy z uczestnikéw studiéw podyplomowych moze potwierdzi¢ zdobytg wiedzg egzaminem i uzyskaé
miedzynarodowy certyfikat DIMAQ Professional. A aktualni posiadacze certyfikatu po ukoinczeniu studiéw

otrzymujg punkty edukacyjne do recertyfikaciji.

Studia realizowane sqg w formie online.

Nowg wiedze i umiejetnosci zdobywasz, dzieki zajeciom realizowanym na platformie MS Teams. Z wyktadowcami i
uczestnikami studiéw kontaktujesz sie przez internet, w czasie rzeczywistym (synchronicznie). W zajeciach

uczestniczysz w weekendy, zgodnie z ustalonym harmonogramem zjazdoéw.
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Co zyskujesz?

Poznasz terminy, definicje i dobre praktyki, dzieki czemu usprawnisz swojg komunikacje z innymi
podmiotami, w tym dostawcami ustug

Dowiesz sie, jak analizowaé dane, zdefiniowaé cele i grupe docelowg kampanii oraz mierzyé jej
skutecznosé

Poznasz efektywne metody wykorzystywania dostepnych narzedzi stosowanych w digital marketingu
Zgtebisz tajniki content marketingu i komunikacji w social mediach

Dowiesz sig, czym jest marketing mobilny i jak go wykorzystaé w dziataniach komunikacyjnych
Poznasz podstawowe zapisy prawne, ktérych marketer musi przestrzegaé

Zdobedziesz uznany i rozpoznawalny miedzynarodowy branzowy certyfikat wéréd marketeréw, ktéry
stanowi cenny atut na polskim i europejskim rynku pracy

Dla kogo?

Dla oséb, ktére zawodowo zajmujg sie e-marketingiem lub marketingiem i pragng pogtebi¢ swojqg wiedze i

umiejetnosci oraz kompetencje z zakresu digital marketingu. Szczegdlnie dla:

managerdéw, ktérzy chcqg zrozumieé i uporzgdkowaé wiedze z zakresu digital marketingu
menageréw, ktérzy chcg poznaé mechanizmy dziatania form i narzedzi stosowanych w digital marketingu

digital marketeréw, pracownikéw agencji, doméw mediowych i mediéw oraz freelanceréw, ktérzy
bezposérednio zajmujq sie operacyjnymi dziataniami z obszaru e-marketingu/e-commerce/marketingu;

doswiadczonych marketeréw, ktérzy cheq takze samodzielnie prowadzié¢ dziatania online;

praktykdw, ktérzy zajmujq sie planowaniem operacyjnym kampanii/zakupem mediéw oraz na co dzieh
obstugujq narzedzia e-marketingowe;

ekspertéw firm doradczych i konsultingowych, ktérzy wspierajq swoich klientéw najwyzszqg jakosciq
praktycznej wiedzy

Certyfikat

W programie studiow uwzgledniliSmy, przygotowanie do egzaminu do oficjalnej certyfikacji IAB Polska -

Digital Marketing Qualification (DIMAQ).
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DIMAQ to miedzynarodowy standard kwalifikacji w dziedzinie marketingu cyfrowego, ktéry istnieje od 2015 roku. Jest
to inicjatywa, ktéra definiuje niezbedny poziom wiedzy i kwalifikacji specjalistéw z obszaru digital marketingu.
Pozwala na poréwnywanie i ewaluacje umiejetnosci w tej dziedzinie. Metodologia DIMAQ zostata opracowana przez
ekspertéw pod nadzorem merytorycznym Branzowej Rady ds. Kompetenc;ji IAB Polska. Standard ten posiada

rekomendacje IAB Europe i jest dostepny w 9 europejskich krajach, w tym w Polsce.

Dlaczego warto?:

Oficjalnie potwierdzasz swoje kwalifikacje w obszarze digital marketingu.

Zyskujesz przewage na miedzynarodowym rynku pracy — certyfikat DIMAQ jest dostepny w 7
europejskich krajach.

Dotgczasz do spotecznosci DIMAQ, ktéra ma dostep do unikalnej bazy wiedzy, wielu bezptatnych eventéw
dedykowanych DIMAQ

Posiadasz uznany i rozpoznawalny miedzynarodowy dokument w branzy i wéréd marketeréw, ktéry
stanowi cenny atut na polskim i europejskim rynku pracy.

Stajesz sie dla swoich kontrahentéw lub zespotu profesjonalnym partnerem do wspétpracy.
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Dokument ukonczenia studiow

Jako absolwent naszej uczelni otrzymasz $§wiadectwo ukonczenia studiéw podyplomowych zgodne z przepisami, jakie

zostaty okreslone przez Ministerstwo Edukacji i Nauki.

Bezplatne szkolenia biznesowe

Uczestnikom naszych studiéw podyplomowych i naszym absolwentom dajemy mozliwosé uzyskania dodatkowych
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kwalifikacji przez uczestnictwo w 4 bezptatnych szkoleniach biznesowych (tematyka szkolei podawana jest w Il

semestrze).

Udziat w szkoleniach potwierdzany jest certyfikatami, ktére wydawane sqg wraz ze $wiadectwem ukoriczenia studiéw

podyplomowych. Szkolenia realizowane sq zazwyczaj w wybrany weekend majowy.

SPRAWDZ SZCZEGOLY

Zasady rekrutacji

Pamietaj, ze studia podyplomowe mozesz zaczqé, jesli masz wyksztatcenie wyzsze (licencjackie, inzynierskie lub
magisterskie). Oznacza to, ze nie musisz posiadaé dyplomu magistra i juz po studiach | stopnia mozesz zaczqgé
studia podyplomowe. O przyjeciu na studia decyduje kolejnosé¢ zgtoszen oraz koniecznoéé ztozenia kompletu

dokumentéw i spetnienia wymogéw wynikajgcych z zasad rekrutaciji.
Pierwszym krokiem do zapiséw na studia jest wypetnienie internetowego formularza rekrutacyjnego.

Zachecamy do zapoznania sig ze strong zasada rekrutacji, na ktérej krok po kroku przeprowadzimy Cie przez

formularz rekrutacyjny. Na stronie znajdziesz tez regulaminy oraz wzory dokumentéw do druku.

ZAPOZNAJ SIE Z ZASADAMI REKRUTACJI

Zastrzegamy sobie prawo do nieuruchomienia kierunku w przypadku niewystarczajgcej iloéci zgtoszen.
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https://www.merito.pl/wroclaw/studia-i-szkolenia/studia-podyplomowe/szkolenia-biznesowe
https://www.merito.pl/rekrutacja/krok1
https://www.merito.pl/wroclaw/studia-i-szkolenia/studia-podyplomowe/zasady-rekrutacji

Bezzwrotne dotacje na studia

Sprawd? jakie dofinansowanie na studia podyplomowe ze Zrédet zewnetrznych mozesz otrzymacé. Doptata mozliwa
jest dzieki wspdtpracy z instytucjami, ktére przyznajq srodki na rozwdj kompetencji i podnoszenie kwalifikacji

zawodowych m.in. Baza Ustug Rozwojowych (BUR) czy Krajowy Fundusz Szkoleniowy (KFS).

Do zdobycia jest do 100% dofinansowania do studiéw podyplomowych. A to oznacza, ze studia mozesz mieé

catkowicie za darmo!

SPRAWDZ SZCZEGOLY

Studia podyplomowe z zakresu Digital Marketingu oferujg mozliwo$é nauki od doswiadczonych specjalistéw i
praktykdédw branzy, co jest nieocenionym zrédtem wiedzy i inspiracji. Wiedza przekazywana przez wyktadowcéw
opiera sie na aktualnych badaniach i najlepszych praktykach, co gwarantuje, ze absolwenci bedqg dysponowaé
najnowszymi informacjami i umiejetnosciami poszukiwanymi na rynku pracy. Kierunek posiada najszerszy na rynku
szkoleniowym zakres tematéw dotyczqcych dziatan w Internecie. Program studiéw zapewnia solidne podstawy
teoretyczne oraz praktyczne umiejetnosci, ktére sq niezbedne do skutecznego wykorzystania narzedzi marketingu
cyfrowego. Studia podyplomowe Digital Marketing Masterclass to szansa na rozwéj osobisty i zawodowy, a takze

mozliwos$¢ nawigzania warto$ciowych kontaktéw biznesowych.

Magdalena Murzyn

kierownik merytoryczny studiéw podyplomowych Digital Marketing Masterclass

Stoisz przed wyborem kolejnego przedmiotu na studiach i zastanawiasz sie, czy e-commerce to dobry trop? Z rekg na

sercu moge Ci powiedzie¢ — zdecydowanie tak!

Dlaczego? E-commerce to nie tylko proste zakupy online, ale przede wszystkim ogromny, dynamicznie rozwijajqgcy sie

temat handlu w $§wiecie cyfrowym, w ktérym kazdy znajdzie co$ dla siebie.
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Na studiach Digital Marketing Masterclass z e-commerce poznasz tajniki polskiego rynku e-commerce, tworzenia i
optymalizacji witryn e-sklepowych, ktére sprzedajqg jak szalone, i analizy danych niczym prawdziwy Sherlock Holmes.

Brzmi ciekawie, prawda? A to tylko poczgtek!

Odkryjesz narzedzia, ktére pomogqg Ci zostaé mistrzem handlu online. Nauczysz sie zarzgdzaé sklepami

internetowymi, promowa¢ je w sieci i analizowaé dane, by sprzedawaé jeszcze wiece;j.

E-commerce to nie tylko kasa, ale tez masa frajdy. Ciggle sie rozwija, wiec na zajeciach nigdy nie bedzie nudy.
Bedziesz na biezgco z najnowszymi trendami i technologiami, a do tego poznasz mase ciekawych ludzi, ktérzy tak jak

Ty chcqg podbi¢ $wiat online.

Jesli jestes ambitny, chcesz sie rozwija¢ i mie¢ pewnosé, ze Twoja przyszto$é zawodowa bedzie stabilna i

satysfakcjonujgca, to zajecia z e-commerce sq wtasnie dla Ciebie. Gwarantuje, ze nie pozatujesz tej decyz;ji!

Pamietaj tez, ze e-commerce to nie tylko praca w korporacji. Mozesz tez zatozyé wtasny biznes i byé swoim witasnym

szefem. To $wietna opcja dla oséb, ktére majq dusze przedsiebiorcy i chcq tworzyé co$ od podstaw.

No to co, jeste$ gotowy na podbdj Swiata e-commerce? Do dzieta!

Leszek Nowak

wyktadowca

W dynamicznie rozwijajgcym sie $wiecie digital marketingu, state zmiany nie sq juz wyzwaniem, a raczej
codziennos$ciq, ktéra inspiruje do nieustannego poszukiwania nowych, innowacyjnych rozwiqzan. Ta specyficzna
branza, ewoluujgca w zaskakujgcym tempie, stanowi nie tylko zrédto nieskoficzonych mozliwosci dla kreatywnych
umystéw, ale takze solidng podstawe dla tych, ktérzy poszukujq stabilnosci zawodowe]j oraz mozliwosci rozwoju

kariery na wielu réznych poziomach.

Zgodnie z najnowszymi badaniami IAB Adex, wydatki na reklame online nieprzerwanie rosnq z roku na rok, co jest
wyraznym sygnatem dynamicznego rozwoju catej branzy digital marketingu. Ten niezmienny wzrost nie tylko
podkresla znaczenie marketingu cyfrowego w dzisiejszym krajobrazie medialnym, ale takze gwarantuje statq potrzebe

na specjalistéw wykwalifikowanych w tej dziedzinie.

Praca w digital marketingu daje mozliwos$¢ bezposredniego wptywu na ksztattowanie obrazu marki w $wiecie
cyfrowym, a przez to - na decyzje zakupowe konsumentéw. Digital marketing to réwniez dziedzina, w ktérej praca z

danymi i analiza wynikéw idg w parze z kreatywnosciq i innowacyjnym mysleniem. Potqgczenie umiejetnosci
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analitycznych z kreatywnym podejsciem do rozwigzywania probleméw stanowi klucz do sukcesu w komunikacji i

kampaniach.

Edukacja w zakresie digital marketingu przygotowuje do podjecia pracy w tej fascynujqcej branzy, oferujgc zaréwno
teoretyczne podstawy, jak i praktyczne umiejetnosci niezbedne do skutecznego zarzgdzania kampaniami
marketingowymi w Internecie. Specjalisci z tej dziedziny muszq byé na biezgco z najnowszymi trendami i narzedziami,

co wymaga ciggtego samorozwoju i adaptacji do szybko zmieniajgcego sie srodowiska.
Jako Trener DIMAQ Professional i wiasciciel butikowej agencji marketingowej zapraszam na studia i moje zajecia.

Wszystkich z Was, ktérzy sqg gotowi podjqé to wyzwanie zapewniam ,ze digital marketing otwiera drzwi do $wiata, w

ktérym codziennie mozna tworzyé co$ nowego, majgc realny wptyw na rynku lokalnym, krajowym czy globalnym.

Serdecznie zapraszam na studia i prowadzone przeze mnie zajecial

Bartosz Paczynski

wyktadowca

Program studiow

Program studiéw podyplomowych na kierunku Digital Marketing Masterclass na Uniwersytecie WSB Merito we

Wroctawiu.
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DIGITAL MARKETING - PODSTAWY | TRENDY (8 godz.)

Rynek reklamy internetowej

Internauci w Polsce i na Swiecie

Kanaty komunikacji w Internecie — rodzaje, koncepcje klasyfikacji

Rodzaje i klasyfikacja podmiotéw zwigzanych z rynkiem reklamy w Internecie
Podstawowe modele zakupu | emisji reklamy w sieci

Wspétpraca z agencjqg — podstawowe zagadnienia
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Marketing offline vs online

STRATEGIA | PLANOWANIE (8 godz.)

Koncepcje i modele strategiczne

Analiza, metody, narzedzia i zrédta informacji
Definiowanie celéw

Definiowanie grup docelowych

Definiowanie planu dziatan i taktyk

Metody budzetowania i rozliczania kampanii
Pomiar skutecznosci

Raportowanie wynikéw

DISPLAY ADVERTISING i PROGRAMMATIC (16 godz.)

Podstawowe pojecia

Formaty reklamy display

Mechanika dziatania display

Efektywnoéé reklamy display

Parametry kampanii display

Planowanie kampanii display

Kreacja w kampanii display

Pomiar skutecznosci i KPI

Podstawowe pojecia i koncepcje Programmatic
Mechanika i dziatanie Programmatic buying
Bidding w Programatic

Ewaluacja w kampanii

SEARCH ENGINE MARKETING (8 godz.)

Koncepcje i modele zwiqgzane z SEO i PPC
SEM/SEO/SEA — podstawowe pojecia
Efektywnosé¢ dziatan SEM

Mechanika SEO

Optymalizacja on-page i off-page
Inbound marketing

Definicja stéw kluczowych

Bidding w reklamie AdWords

Copy w reklamie AdWords

Pamiar skutecznoéci i KPI
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VIDEO ADVERTISING (8 godz.)

Podstawowe pojecia

Rodzaje i formaty reklamy video
Serwisy z tre$ciami video

Modele emisji i zakupu

Efektywnos$é video advertising

Twérey kontentu — vlogging, youtuberzy
VOD i branded content

Telewizja hybrydowa

SOCIAL MEDIA (16 godz.)

Podstawowe pojecia i koncepcje web 2.0
Platformy social media

Social Listening i monitoring

Planowanie i publikowanie contentu
Reklama w sieciach spotecznos$ciowych

Efektywnosé¢ social media marketingu

CONTENT MARKETING | WEBWRITING (8 godz.)

Sposoby, formy i narzedzia tworzenia tresci
Sposoby redagowania tresci w Internecie
Reklama natywna

Efektywno$é content marketingu

Pomiar skutecznosci

MOBILE MARKETING (12 godz.)

Podstawowe pojecia i koncepcje zwigzane z marketingiem mobilnym
Efektywnos$é mobile marketingu

Optymalizacja strony www pod kgtem urzgdzen mobilnych
Aplikacje mobilne

Testowanie aplikacji mobilnych

Reklama mobilna

Serwisy mobilne i responsywne

Proximity marketing

SMS marketing

Internet of Things

Analityka mobilna

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy wroclaw
a studentem zawierana jest w formie pisemnej.



E-MAIL MARKETING (8 godz.)

Podstawowe pojecia i koncepcje
Planowanie kampanii

Online&Offline data capturing

Spam i Spam Filters

Segmentacja

Email design

Testowanie

Narzedzia do email marketingu

Mierniki i efektywnosé e-mail marketingu

Marketing automation

E-COMMERCE (16 godz.)

Podstawowe pojecia i koncepcje handlu w sieci
Rynek ecommerce w Polsce

Trendy i tendencje

Ropo i showrooming

M-commerce

E-commerce | inne obszary marketingu internetowego

Ptatnosci e-commerce

ANALITYKA INTERNETOWA | UX (12 godz.)

Podstawowe pojecia i narzedzia zwigzane z webanalitykq
Tworzenie i struktura konta Google Analytics

Atrybucja i targetowanie stron oraz tresci

Cele i konwersja

Wskazniki i wymiary

Podstawowe pojecia i koncepcije User Experience
Heurystyki Nielsena

Metody i narzedzia analiz i pomiaru UX

PRAWO W INTERNECIE (8 godz.)

Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji a reklama w sieci

Prawo prasowe a marketing internetowy

Prawo karne a marketing internetowy

Umowy, sktadanie zlecen i odpowiedzialno$é¢ prawna w marketingu internetowym
Reklama trudnych grup produktowych (alkohol, papierosy, leki, haznard)
Reklama i marketing skierowany do dzieci

Aspekty prawa autorskiego w sieci
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Zarzgdzanie danymi i prywatnosé

Aspekty prawne e-commerce

TRENDY W DIGITALU (8 godz.)
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Anna Zaborowska

Specjalistka SEO content marketingu. Z tworzeniem treéci zwigzana od ponad 10 lat: od korekty tekstu poprzez
pisanie az po prowadzenie projektéw contentowych dla klientéw korporacyjnych. Absolwentka filologii polskiej KUL ze
specjalizacjami: tekstologiczno-redakcyjng oraz glottodydaktyczng. Trenerka webwritingu. Od 4 lat zwigzana
zawodowo z agencjq Performance Media, gdzie odpowiada za koordynacje proceséw tworzenia tekstéw pisanych

zaréwno przez cztowieka, jak i Al.
Leszek Nowak

Leszek A. Nowak. Certyfikowany trener DIMAQ (IAB), ekspert i doradca w obszarze marketingu cyfrowego (digital).
Posiada dwudziestoletnig praktyke w budowie strategii marketingowych, projektowaniu proceséw sprzedazy,
realizacji dziatah komunikacyjnych, zaréwno dla duzych, miedzynarodowych korporacji, jak i w mniejszych firmach z
polskim kapitatem. W swoim zyciu zawodowym prowadzit wtasnq agencje interaktywng NetMarkets, a takze
zarzgdzat agencjq OS3. Pracowat jako doradca zarzqgdu ds. E-Commerce w Danhoss. Kierowat marketingiem ustug
dodanych w T-Mobile. Wczeséniej byt konsultantem w zakresie doradztwa marketingowego w Ernst&Young (obecnie
EY). Doswiadczony szkoleniowiec w obszarze marketingu internetowego. Zaczynat w latach 1996-1997, prowadzgc
cykl szkoleniowy o roli i mozliwosciach wykorzystania internetu w biznesie dla oddziatéw terenowych Polskiej Agenciji

Rozwoju Regionalnego na terenie catej Polski. Od marca 2019 roku jest certyfikowanym trenerem w standardzie
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DIMAQ - miedzynarodowym, prestizowym programie certyfikacji kwalifikacji digital marketingowych, stworzonym

przez Zwiqzek Pracodawcédw Branzy Internetowej IAB Polska.
Konrad Kowalik

Poczgtek przygody w marketingu w G-partner (kampanie Google Ads), nastepnie 4 lata w PKO BP - jeden z cztonkéw
in-housowego zespotu performancowego, aktualnie od 2 lat w Orange Polska na stanowisku Experta od Performance
Marketingu. Absolwent Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie , Akademii Leona KoZzmifiskiego w Warszawie oraz

warszawskiego SWPS. Cztonek SEMowej grupy roboczej IAB Polska. Prywatnie fan marketingu, skutecznosci kampanii

performancowych a takze rozwoju osobistego.
Magdalena Mulenga

Z branzq marketingowq zwigzana od 19 lat. Od 10 lat w grupie dentsu gdzie aktualnie odpowiada za zarzgdzanie
kampaniami klientéw w obszarze digital marketing. Wczeéniej pracowata w domu mediowym, agencji performance
marketing oraz agencji e-commerce. Posiada bogate multidyscyplinarne doswiadczenie w pracy na styku mediéw,
performance oraz e-commerce zbudowane dzieki prowadzeniu wielu projektéw realizowanych we wspédtpracy z

szerokim portfolio klientéw.

Niezaleznie od pracy w branzy marketingowej Magdalena prowadzi réwniez autorskie projekty w zakresie edukacji

dzieci i mtodziezy.
Absolwentka socjologii na Uniwersytecie Warszawskim.
r. pr. dr Michat Krzewicki

Radca prawny, absolwent prawa i ekonomii, doktor nauk prawnych — specjalno$é: prawo cywilne. Autor publikacji z
zakresu prawa cywilnego, ubezpieczeniowego i ochrony danych osobowych. Posiada wieloletnie do$§wiadczenie w
obstudze prawnej przedsiebiorcéw z branzy finansowej, IT, e-commerce i e-marketingu. W ramach swojej kancelarii
prawnej kompleksowo wspiera przedsiebiorcéw dziatajgcych w Internecie m.in. w zakresie wdrozenia przepiséw

RODO. Od 2018 r. petni funkcje Inspektora Ochrony Danych.
Karolina Kepska

Marketing Managerka w National Geographic Learning Polska, wydawnictwie Nowa Era, nalezqcej do grupy Sanoma
Learning, jest specjalistkg w dziedzinie marketingu cyfrowego. Jej posiadanie akredytacji DIMAQ Professional
nadanej przez |IAB potwierdza zaawansowang wiedze i kompetencje w obszarze DIGITAL MARKETINGU. Jako
entuzjastka Customer Experience, Design Thinking i Futures Thinking, Karolina nieustannie poszukuje sposobéw na
ulepszanie strategii interakcji z klientami, korzystajgc z innowacyjnych metod projektowania ustug (Service Design). Z
zaangazowaniem $ledzi najnowsze trendy w marketingu cyfrowym i wykorzystuje je w planowanych strategiach,

ktére dzieki temu odpowiadajq na potrzeby rynku oraz antycypujq kierunki rozwoju branzy. Analiza danych jest
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fundamentem rozwijanego przez nig podej$cia opartego na danych (data driven mindset). Karolina jest réwniez
dumna ze swojego wystgpienia na konferencji TEDx Katowice, podczas ktérej miata okazje inspirowaé audytorium do
refleksji nad relacjami miedzyludzkimi. Zaangazowana w ciggty rozwéj umiejetnosci zarzgdzania projektami i

strategicznego myslenia, Karolina konsekwentnie podnosi poprzeczke w dziedzinie marketingu edukacyjnego.

Osoby poszukujgce dalszych informacji o jej doswiadczeniu zawodowym i projektach mogqg nawigzaé kontakt
poprzez jej profil na LinkedIn: https://www.linkedin.com/in/karolinakepska/ lub odwiedzenia jej strony internetowe;j

www.karolinakepska.com.
Karolina Kuziemka

Z branzq marketingowqg zwigzana od 2011 roku. Posiada 10-letnie doswiadczenie zawodowe zdobyte w jednej z
czotowych agencji mediowych na stanowiskach zwigzanych z planowaniem komunikacji reklamowej. Pracowata dla
najwiekszych marek z réznych kategorii branzowych, planujqc i realizujgc wielokanatowe kampanie reklamowe w
obszarze online'u. Absolwentka psychologii na UJ ze specjalnosciq dot. reklamy i zachowan konsumenckich, socjologii
oraz studiéw podyplomowych z marketingu internetowego na AGH. Posiadaczka certyfikatu DIMAQ Professional,

potwierdzajgcego specjalistyczne kwalifikacje w zakresie marketingu cyfrowego.
Aleksandra Matysiak

Z wyksztatcenia jestem ekonomistkg oraz marketerkq, studia magisterskie na tych kierunkach ukonczytam w Szkole
Gtéwnej Handlowej w Warszawie. Mam ponad 8-letnie do$wiadczenie pracy w marketingu. Kariere zawodowq
rozpoczetam w branzy FMCG - realizowatam projekty dla marki Gerber, a nastepnie zarzgdzatam markami Lion oraz
KitKat. Aktualnie, juz od ponad 5 lat pracuje w sektorze telekomunikacyjnym w firmie Orange Polska. Jako Digital
Manager zajmuje sie aplikacjg mobilng Orange Flex, odpowiadajgc cato$ciowo za strategie jej komunikacji w
kanatach online. Swojq wiedzg oraz doswiadczeniem dzielitam sie podczas wielu konferencji, m.in. Mobile Trends

Conference, Kampania 17 Celéw, TikTok Discover.
Justyna Bakalarska-Stankiewicz

konsultantka i trenerka biznesowa w dziedzinie marketingu internetowego. Szkoli w zakresie komunikacji inkluzywnej,
content marketingu i copywritingu. Wyktadowczyni akademicka. Dziennikarka i autorka bestsellerowych ksigzek
Réznorodne. O prawdziwym wizerunku kobiet nie tylko w marketingu, Marketing wartosci, Content marketing. Od
strategii do efektdw oraz Copywriting sprzedazowy. Jezyk korzysci w praktyce. Prelegentka branzowych konferenciji,

m.in. Forum IAB czy | love Marketing&Technology.
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Ceny dla kandydatéw

Studia to inwestycja, ktora sie zwraca

Na Uniwersytecie WSB Merito szanujemy Twdj czas i pienigdze, dlatego o finansach méwimy otwarcie. Nie mnozymy

dodatkowych optat, nie przemycamy matym druczkiem ukrytych kosztéw. U nas wiesz doktadnie, za co ptacisz.

Studia podyplomowe to inwestycja, ktéra zwraca sie juz w ich trakcie, w postaci nowych umiejetnoéci i kontaktéw,
ktére owocujg w biznesie. Wybierz studia podyplomowe na naszej uczelni i przekonaj sie na wtasnym przyktadzie, jak

inwestowac¢ w siebie, aby czerpaé z tego korzysci teraz i w przysztosci.
Zapoznaj sie z informacja nt. organizacji roku akademickiego czy zasadami wystawiania faktury.

ORGANIZACJA ROKU / FAKTURY

Niestacjonarne - Gwarantowane czesne state

Rok nauki Czesne

9 rat 1rok 643 zt 68821
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Ceny dla absolwentéw WSB i WSB Merito

Studia to inwestycja, ktora sie zwraca

Na Uniwersytecie WSB Merito szanujemy Twdj czas i pienigdze, dlatego o finansach méwimy otwarcie. Nie mnozymy

dodatkowych optat, nie przemycamy matym druczkiem ukrytych kosztéw. U nas wiesz doktadnie, za co ptacisz.

Studia podyplomowe to inwestycja, ktéra zwraca sie juz w ich trakcie, w postaci nowych umiejetnoéci i kontaktéw,
ktére owocujg w biznesie. Wybierz studia podyplomowe na nszej uczelni i przekonaj sie na wtasnym przyktadzie, jak

inwestowac¢ w siebie, aby czerpaé z tego korzysci teraz i w przysztosci.

Niestacjonarne - Gwarantowane czesne state

Rok nauki Czesne

9 rat 1rok 621zt 688z

Dane zamieszczone w niniejszej karcie kierunku majq charakter wytgcznie informacyjny. Dane te nie stanowiq oferty zawarcia umowy w rozumieniu
art. 66 i nast. kodeksu cywilnego. Zgodnie z art. 160 ust. 3 ustawy z dnia 27 lipca 2005 roku Prawo o szkolnictwie wyzszym, umowa miedzy wroclaw
a studentem zawierana jest w formie pisemnej.

16



