Nowoczesna komunikacja marketingowa

- Specjalnoéé - studia Il stopnia z podyplomowymi
Kierunek: Zarzqgdzanie

Tradycyjne ODPAZDZIERNIKA Studia magisterskie

Czego nauczysz sie, wybierajac te specjalnos$¢?

zdobedziesz wiedze nt. strategii internetowych i mobilnych, e-marketingu, m-marketingu i e-brandingu,
nauczysz sie projektowaé kampanie w Internecie,

dowiesz sie, jak dziata mobile marketing, marketing zautomatyzowany czy e-commerce,

opanujesz wykorzystywanie analityki internetowej i social medidéw,

poznasz technologie internetowe i mobilne,

nauczysz sie wiele o content marketingu i wideo marketingu,

bedziesz potrafit badaé potrzeby uzytkownikéw,

nauczysz sie tworzyé persony.

Wiedze i umiejetnosci z tej specjalnosci, uzupetnisz o te, ktére przyswoisz na studiach podyplomowych. Zdobedziesz

zaréwno dyplom magistra jak i Swiadectwo ukoiiczenia wybranych studiéw podyplomowych:

E-marketing w biznesie
Co jeszcze powiniene$ wiedzie¢?

Studia trwajg dwa lata, tak samo jak na studiach tradycyjnych, ale po obronie zyskujesz dwa dyplomy -
dyplom studiéw magisterskich i $wiadectwo ukonczenia studiéw podyplomowych. Ponadto ptacisz tylko
jedno czesne.

Szczegdblnie dynamicznie rozwijajgcym sie obszarem sqg media spotecznosciowe, gdzie tworzqg sie nowe
mechanizmy komunikacji wirtualnych spotecznosci. Skuteczne dziatanie w tym $rodowisku wymaga
wiedzy i umiejetnosci, ktére sq podstawq zdobycia przewagi konkurencyjnej przez firmy lub marki na
rynku. Dlatego specjaliéci z tego obszaru sg bardzo poszukiwani na rynku pracy.

UX, czyli user experience, polega na projektowaniu doswiadczen uzytkownika, czyli dbaniu o to, aby
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tworzone materiaty, na przyktad - serwisy internetowe, sklepy on-line i aplikacje, byty nie tylko przyjazne
dla uzytkownika, ale takze intuicyjne w obstudze. UX Designer to z pewnosciq zawéd przysztoséci i dobra
praca dla pasjonatéw, oséb kreatywnych, ktérzy lubiq ludzi, ale takze interesujqg sie technologig.

Studia na tym kierunku zrealizujesz w formule niestacjonarnej tradycyjnej.

Twoj plan zajec bedzie zorganizowany w weekendowe zjazdy (i niektore piatki wieczorem, online), Srednio raz na
dwa tygodnie. Podczas zajeé spotykajgsz sie z wyktadowcami i pozostatymi uczestnikami z grupy w salach

wyktadowych (zajecia w murach uczelni).
Praca dla Ciebie:

W zaleznosci od wybranych studiéw podyplomowych:

UX Designer,
projektant UX,
specjalista ds. prototypowania wizualnego,

specjalista ds. usability.

Praca w:

dziatach marketingu firm,

agencjach reklamowych /digitalowych,
korporacjach miedzynarodowych,
dziatach marketingu internetowego,

dziatach analiz i brandingu.

Postgraduate programs to choose from

E-marketing w biznesie
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Program studiéw

Program studiéw na tej specjalnosci obejmuje m.in.:

innowacyjny e-marketing,
analityke internetowaq,

design i multimedia w e-marketingu,

oraz programy studiéw podyplomowych.

Przedmioty ksztalcenia ogéinego:

Antropologia kulturowa

Filozofia

Jezyk obcy w zarzgdzaniu B2+

Praktyczne aspekty prawa

Wspbdtczesne problemy spoteczno-gospodarcze
Wyktad do wyboru

Przedmioty kierunkowe:

Analiza danych biznesowych
Przedsiebiorczosé

Rachunkowos$é¢ zarzqdcza

Strategie negocjacji na rynkach miedzynarodowych
Zarzqgdzanie jakosciq

Zarzqdzanie strategiczne

Kompetencje nowoczesnego menedzera
Makroekonomia

Pomiar i modelowanie w zarzqgdzaniu
Zarzqgdzanie marketingowe
Zarzgdzanie procesami

Seminarium magisterskie 1

Seminarium magisterskie 2

Seminarium magisterskie 3

Praktyka zawodowa

SP E-marketing w biznesie: (176 godz.)

Strategie w e-biznesie (20 godz.)
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Strategie i analizy rynku w e-biznesie (8 godz.)
Kosztorys e-biznesu (4 godz.)
Strategie e-biznesowe internetowe i mobilne — case study (4 godz.)

Zarzqdzanie projektem e- biznesowym — warsztaty (4 godz.)

Innowacyjny e-marketing (28 godz.)

Mobile marketing (4 godz.)

Content marketing (4 godz.)

Influence marketing (4 godz.)

Zarzqdzanie projektami e-marketingowymi (8 godz.)

E-marketing i social media — wprowadzenie (8 godz.)

Klient, technologia, prawo (16 godz.)

Zachowania konsumentéw w Internecie. Programy lojalnoéciowe i rekomendacyjne (4 godz.)
Aspekty prawne dziatain marketingowych (4 godz.)

Technologie internetowe i mobilne (8 godz.)

Zarzqgdzanie projektami e-commerce (16 godz.)

E-commerce i sklep internetowy — wprowadzenie strategiczne (4 godz.)
Zarzqgdzanie projektami e-commerce (4 godz.)

Modelowy sklep internetowy w e-commerce — warsztaty (8 godz.)

Analityka internetowa (16 godz.)

Analityka serwiséw internetowych — wprowadzenie (4 godz.)
Analityka aplikacji mobilnych (4 godz.)
Analityka e-commerce (4 godz.)

Google Analytics — warsztaty (4 godz.)

Social media (24 godz.)

Media spotecznosciowe — wprowadzenie (4 godz.)
Wykorzystanie social media w dziatalnoéci — case study (8 godz.)
Komunikacja w social mediach (4 godz.)

Zarzgdzanie kampaniami w mediach spoteczno$ciowych — projekt (8 godz.)
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Design i multimedia w e-marketingu (12 godz.)

Design w e-marketingu. System identyfikacji wizualnej w Internecie (4 godz.)
Fotografia w e-biznesie (+ godz.)

Design &design thinking w projektowaniu wizualnym (4 godz.)

E-marketing (24 godz.)

Video marketing (4 godz.)

Automation marketing (4 godz.)

E-branding (4 godz.)

Usability — uwarunkowania teoretyczne i projekt (8 godz.)

E-mail marketing (4+ godz.)

Marketing internetowy w wyszukiwarkach (16 godz.)

Marketing w wyszukiwarkach internetowych — wprowadzenie (4 godz.)
Pozycjonowanie i optymalizacja serwisu internetowego (4 godz.)

Google Adwords. Kampanie linkéw ptatnych w wyszukiwarkach — kampania (8 godz.)

E- marketing Menedzer (4 godz.)

Sprawdzenie kompetencji e-marketingowych - certyfikacja (4 godz.)

Wykladowcy

dr hab. Agnieszka Dejnaka, prof. nadzw. UWSB Merito

Prof. nadzw., absolwentka studiéw MBA. Obecnie petni funkcje Zastepcy Dyrektora Instytutu Zarzqdzania i
Marketingu na Uniwersytecie WSB Merito we Wroctawiu. Prowadzi zajecia z zakresu reklamy, e-komunikacji
marketingowej, badan i analiz rynku oraz e-marketingu. Praktyk z zakresu marketingu i marketingu elektronicznego.
Wspétpracowata w projektach z zakresu marketingu i e-commerce, wspétpracujqc z wieloma firmami polskimi i
zagranicznymi (miedzy innymi Lemon Sky, Technox, Bank Zachodni WBK). Jest konsultantem firm w zakresie
marketingu internetowego, nowych technologii w marketingu i social mediéw. Uczestniczyta w kilku pobytach
naukowo-badawczych we Franklin University, USA. Autorka kilku ksigzek naukowych i branzowych oraz
kilkudziesieciu artykutéw naukowych i branzowych. Wspétautorka ,,Biblii e-biznesu”, ktéra zostata uznana za

najlepszy poradnik ekonomiczny i otrzymata pierwszqg nagrode ,,Economicus 2014®, Gazeta Prawna.
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Jan Jakub Cendrowski

Ekspert komunikacji marketingowej i strateg z wieloletniq praktykg w projektowaniu kampanii reklamowych i
informacyjnych. Do$wiadczenie zdobywat m.in. w branzy telekomunikacyjnej (Telefonia DIALOG, Grupa Netia),
chemicznej, a takze jako menedzer w agencjach reklamowych i public relations. Laureat nagréd branzowych.
Obecnie dyrektor kreatywny w agencji Me & My Friends oraz nauczyciel akademicki. Pracowat bqdz pracuje m.in. dla
takich marek i organizaciji jok Grupa Maspex (marki Tymbark, Puchatek, Kubus), Northfish, Futuro Finance, Gedeon
Richter, ZP Polski Przemyst Spirytusowy, LC Corp, RED Real Estate Development, Instytut Spraw Obywatelskich,
Urzgd Marszatkowski Wojewddztwa tédzkiego, Lédzka Kolej Aglomeracyjna, International Football Association Board i

wielu innych.
Katarzyna Skrabska

Dyrektor Zarzqdzajgcy i Project Manager w Grupie Me & Me Friends S.A.. Z branzg marketingowq zwigzana od 2008
roku. Prowadzita projekty dla takich marek, jak: m. in. LiDL Polska; T — Mobile Ustugi Bankowe Dostarczane przez Alior
Bank; Grupa Kapitatowa KRUK; Lukas Bank; Desperados Red; Exxon Mobile Polska; Puchatek; Tymbark; Grupa PKP i
VB Leasing. Realizowata projekty zaréwno z zakresu marketingu tradycyjnego, jak i digital marketingu. Na
Uniwersytecie WSB Merito we Wroctawiu prowadzi zajecia z zakresu e — marketingu, mobile marketingu oraz nowych

metod pracy projektowej zorientowanych na dos$wiadczenie uzytkownika.
dr Anna Orzet

Prawnik, ekspert z dziedziny logistyki, specjalizuje sie w transporcie drogowym. Prodziekan ds. organizacyjnych i
rozwoju na Wydziale Finanséw i Zarzgdzania we Wroctawiu. Kierownik merytoryczny studiéw podyplomowych z
zakresu logistyki i transportu, prowadzi zajecia ze studentami na studiach | i Il stopnia oraz podyplomowych. Doktor
nauk ekonomicznych w dyscyplinie nauk o zarzgdzaniu. Absolwentka kierunké4w prawo oraz administracja na
Uniwersytecie Wroctawskim. Posiada certyfikat European Senior Logistician ESLog. Biznesowo szkoleniowiec i
doradca w zakresie prawa w transporcie. Od 2006 r. sedzia arbitrazowy w sprawach gospodarczych. Z Wyzszq
Szkotq Bankowq we Wroctawiu (obecnie Uniwersytet WSB Merito) zwigzana od 2010 r. Autorka wielu artykutéw w
tematyce TSL. Interesuje sie zastosowaniem nowych technologii w branzy logistycznej ze szczegdlnym

uwzglednieniem zagadnien transportowych i smart city. Prywatnie pasjonatka gér i podrézy z plecakiem.

&

Dr Anna Orzet jest rowniez ekspertem WSB w mediach. Wywiady i komentarze medialne przez nig udzielane dostepne

sg w Centrum Prasowym WSB.
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Karolina Kolmasiak

Data Analyst w Hexe Data, $wiadczqgcej ustugi analityczne dla firm. Absolwentka Politechniki Wroctawskiej na
kierunku matematyka stosowana. Posiada szerokie doswiadczenie zwiqgzane z analitykg webowg, technologiami
internetowymi, wizualizacjqg danych i statystykq. Certyfikowana ekspertka Google Analytics. W trakcie swojej
praktyki zawodowej realizowata prace dla uznanych i cenionych firm oraz instytucji m.in. Credit Star, Future

Processing, Miinto, Ogilvy, Play, Sonova, Winefamly, Veepee.
Mateusz Tokarski

©Praktyk i ekspert w zakresie tworzenia rozwigzan VR i AR dla przemystu i logistyki. Specjalizuje sie w metodologiach
projektowania UX. Zapraszany na konferencje i wydarzenia takie jak Logistic Conference Bratislava 2018, IV
Konferencja Naukowa Logistyka 2018 ,,Logistyka w naukach o zarzqdzaniu” we Wroctawiu. Jako ekspert prowadzit

wydarzenia edukacyjne w takich podmiotach jak Accenture, NSK, Uniwersytet WSB Merito we Wroctawiu.
Krzysztof Surowiecki

Managing Partner w Hexe Data, $wiadczqcej ustugi analityczne dla firm. wczeséniej Head of Analytics w agencji Lemon
Sky JWT, specjalizujgcej sie w marketingu 360. Absolwent Wyzszej Szkoty Bankowej (obecnie Uniwersytet WSB
Merito), Akademii Ekonomicznej oraz studiéw podyplomowych Telekomunikacja Cyfrowa i Technologie Internetowe
na Politechnice Wroctawskiej. Certyfikowany ekspert Tableau Software. Posiada szerokie doswiadczenie zwiqzane z
technologiami internetowymi, zagadnieniami biznesowymi oraz prawnymi, warunkujgcymi funkcjonowanie
podmiotéw w "e-gospodarce". W trakcie swojej praktyki zawodowej realizowat prace dla uznanych i cenionych firm
oraz instytucji m.in. Gietda Papieréw Wartosciowych SA, IBM Polska, Komenda Gtéwna Policji, Nestle, Volkswagen
Bank, Orange, Tesco, Ceramika Paradyz, Wojas SA, Skanska, LPP SA, Pernod Ricard, Krajowy Rejestr Dtugdéw, Kruk
SA, Bank Zachodni WBK.

Partnerzy kierunku

limange I

CzART
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